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Il. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

Esta unidad de aprendizaje tiene el proposito de que los alumnos se adentren en los procesos
disefio de planes de negocio que les permita poner en practica ideas innovadoras y con esto tener un
intervencién profesional de la disciplina que estudian. Los diferentes tipos de actividad, ejercicios y prac
un trabajo colaborativo orientado al desarrollo de un perfil complementario a sus formacion profesional.

de emprededurismo a partir del
panorama mas amplio de la
ticas se caracterizaran por

lll. COMPETENCIA DEL CURSO

o, técnico y financiero), a partir del analisis de

integre los elementos esenciales (proyecto, mercad
dora hacia el emprendedurismo, con actitudes

Disefar un plan de negocios que
diente, con la intencion de generar una vision innova

la disciplina de estudio correspon
reflexiva, critica y propositiva.

IV. EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

« Documento escrito de plan de negocios a partir de una idea innovadora, que integre los apartados:
técnico y financiero. Dicho plan debe ser producto de la orientacion disciplinar del estudiante.

o Bitacora de seguimiento de plan de negocios conforme al avance durante el curso.

proyecto, mercado,
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V. DESARROLLO POR UNIDADES

a revision de la literatura y ejemplos disponibles, que

Competencia:
dedora, destacando las actitudes propositiva y de

Describir las caracteristicas principa
permitan al estudiante adentrarse en €

compromiso.

les de un plan de negocios a partir de |
| abordaje de una cultura empren

Duracion: 10 hrs.

Contenido:

Unidad I: Desarrollo de oportunidad de negocios
1.1 Cultura emprendedora.

1.2 Definicion de empresa.

1.3 Tipos de empresa.

1.4Qué es un plan de negocios.

1.5Funcion del plan de negocios.

1.6 Apoyos para emprendedores.

1.7 Oportunidades de negocio.
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V. DESARRCLLO POR UNIDADES

Competencia:
Elaborar el apartado (creacion del proyecto) de un pla

informacion, evaluacion de ejemplos 'y realizacion de d
demostrando actitudes propositiva, critica y reflexiva.

n de negocios, producto de una id
iversos ejercicios, con la intencién d

ea innovadora, a partir del analisis de

e concretar un proyecto emprendedor,

Duracién: 10 hrs.

Contenido:
Unidad ll: Creacion del proyecto
2.1 Objetivo del proyecto
2.1.1 Descripcion del producto
2.1.2 Destino
2.1.3 Usuarios o consumidores
2.2 Caracteristicas del proyecto
2 2 1 Caracteristicas de los consumidores
2.2.2 Naturaleza del proyecto
2.2.3Nombre de la empresa -
2.2 .4 Justificacion de la empresa
2.2.5 Descripcion de la empresa
2.2.6 Ubicacién de la empresa
2.2.7 Tamano de la empresa
2 2.8 Misién, vision y objetivos de la empresa

2.2.9 Ventaja competitiva
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V. DESARROLLO POR UNIDADES

ea innovadora, a partir del analisis de

Competencia:
de concretar un proyecto emprendedor,

Elaborar el apartado (estudio de mercado) de un plan de negocios, producto de una id
informacion, evaluacion de ejemplos y realizacion de diversos ejercicios, con la intencion
demostrando actitudes propositiva, critica y reflexiva.

Duracion: 20 hrs.

Contenido:
Unidad lll: Estudio de Mercado

3 1 Definicion de mercadotecnia
3.2 Objetivo de la mercadotecnia

3.2.1 Precio, producto, plaza, promocion
3.3 Objetivo de la investigacion de mercado
3 4 Funcion del estudio de mercado

3 4.1 Elementos del estudio de mercado
3.5 Analisis del sector
3.6 Analisis de la competencia

3.6.1 Demanda actual y proyectada

3 6.2 Oferta actual y proyectada
3.7 Estrategias de marketing
3.8 Logo, slogan e imagen corporativa
3.9 Analisis FODA




iy ) i

V. DESARROLLO POR UNIDADES

producto de una idea innovadora, a partir del analisis de

artado (estudio técnico) de un plan de negocios,
de diversos ejercicios, con la intencion de concretar un proyecto emprendedor,

Competencia:

Elaborar el ap
informacién, evaluacion de ejemplos y realizacion

demostrando actitudes propositiva, critica y reflexiva.
Duracion: 20 hrs.

Contenido:

Unidad IV: Estudio Técnico

4.1 Objetivos area productiva

4.2 Descripcion del proceso de pro
4.3 Especificaciones del producto o servicio

4.4 Capacidad instalada

4.5 Insumos criticos

4.6 Diagrama de flujo del proceso

4.7 Tecnologia y caracteristicas

4.8 Costo de los equipos

4.9 Obras fisicas

4.10 Organigrama y planta de personal

4.11 Caracteristicas legales y administrativas de la empresa

4.12 Costos de produccion

duccion o prestacion del servicio
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V. DESARROLLO POR UNIDADES

Competencia:
Elaborar el apartado (estudio financiero) de un plan de negocios, producto de una
informacion, evaluacion de ejemplos y realizacion de diversos ejercicios, con la intenc

demostrando actitudes propositiva, critica y reflexiva.

idea innovadora, a partir del analisis de
i6n de concretar un proyecto emprendedor,

Duracion: 20 hrs.

Contenido:

Unidad V: Estudio financiero

5.1 Objetivos del estudio financiero

5.2 Inversion fija y capital de trabajo
5.3 Aportaciones accionistas y fuentes de financiamiento
5.4 Depreciaciones y amortizaciones
5.5 El Punto de Equilibrio

5 6 Estado de Ganancias y Perdidas

5 7 Indicadores financieros, valor presente neto-Retorno sobre la inversion
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS

iy

No. de Competencia(s) Descripcion Material de Duracion
Practica Apoyo
Elaborar el apartado (creacion del proyecto) de un plan | Apartado de plan de negocios (creacion 5 hrs.
de negocios, producto de una idea innovadora, a partir | del proyecto): *Guias de preguntas
del analisis de informacién, evaluacion de ejemplos y o Desarrollo del objetivo del | para trabajos de
realizacion de diversos ejercicios, con la intencion de proyecto. grupo sobre:
1 concretar un proyecto emprendedor, demostrando o Desarrollo de las caracteristicas Definiendo el
actitudes propositiva, critica y reflexiva. del proyecto. negocio.
e Generar misién, vision y objetivos. *Lecturas
o Determinar la ventaja competitiva *Presentacion PPT
*Ejercicios practicos
Elaborar el apartado (estudio de mercado) de un plan de | Apartado de plan de negocios (estudio de | *Guias de preguntas 7 hrs.
negocios, producto de una idea innovadora, a partir del | mercado): para trabajos de
2 andlisis de informacion, evaluacion de ejemplos 'y grupo sobre:
realizacion de diversos ejercicios, con la intencién de e Analisis FODA Conociendo el
concretar un proyecto emprendedor, demostrando e Investigacion de mercado mercado.
actitudes propositiva, critica y reflexiva. o Disefio de imagen *Presentacion en
PPT
*Ejercicios practicos
Elaborar el apartado (estudio técnico) de un plan de | Apartado de plan de negocios (estudio | *Guias de preguntas 10 hrs.
negocios, producto de una idea innovadora, a partir del | técnico): para trabajos de
analisis de informacién, evaluacion de ejemplos y o Descripcion del proceso de | grupo sobre:
realizacion de diversos ejercicios, con la intencion de produccién o  prestacion  del Conociendo el
concretar un proyecto emprendedor, demostrando servicio estudio técnico.
actitudes propositiva, critica y reflexiva. e (Capacidad instalada *Presentacion en
3 o Diagrama de flujo del proceso PPT. _
o Organigrama y planta de personal *Ejercicios practicos
Elaborar el apartado (estudio financiero) de un plan de | Apartado de plan de negocios (Estudio | *Ejemplo de 10 hrs.
negocios, producto de una idea innovadora, a partir del | financiero): Estado de resultados
analisis de informacion, evaluacion de ejemplos y y punto de equilibrio.
realizacion de diversos ejercicios, con la intencion de o Activo fijo, diferido y capital de *Ejercidos apoyo
4 concretar un proyecto emprendedor, demostrando trabajo para formular la parte
financiera.

actitudes propositiva, critica y reflexiva.

Importancia del punto de equilibrio
Elementos que conforman el
estado de resultados

Indicadores financieros

*Presentacion en

PPT
*Ejercicios practicos




VIil. METODOLOGIA DE TRABAJO

La metodologia de abordaje de la unidad de aprendizaje se plante en base a proyectos, caracterizada por:

o Trabajo colaborativo.
¢ Investigacion.
o [Exposiciones de los temas y avances.

o Ejercicios.
Revisiones de avance por parte del facilitador.

@
Vill. CRITERIOS DE EVALUACION

Plan de negocios:

o Apartado Proyecto.........ooovirvrurmrrsiireen e 20%

o Apartado MErcado..........oooivvrreeeimmnsainrrs e 20%

o Apartado tECNICO. ... uuvrirrriirierer s 20%

o Apartado fINANCIEIO. .. .....ovmivrrri e 20%
Otros:

o PartiCiPaCIONES. ......covvereimimrrrrrrresansnr e 10%

0 EJEICICIOS. . covvvievirieenin s 10%
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